
Tav. 2 CENTRI COMMERCIALI AL DETTAGLIO IN ITALIA AL 01-01-2005
NUMERO E SUPERFICI - VALORI PERCENTUALI

REGIONI SUP.
LOTTO

GLA (1) PARCHEGGI SPAZI
COMUNI (2)

CONSISTENZA.

mqnumero numero superficiemq mq

PIEMONTE 10,5 10,2 10,0 9,8 10,5 9,8
LIGURIA 2,1 1,4 2,1 1,9 2,0 3,2
LOMBARDIA 20,6 25,1 24,6 25,4 23,9 25,5
NORD OVEST 33,1 36,7 36,7 37,1 36,4 38,4
TRENTINO A.A 2,8 0,9 1,6 1,4 1,0 0,9
FRIULI V.G. 1,9 3,0 3,1 2,5 2,8 3,3
VENETO 11,2 10,7 10,9 10,9 10,0 11,0
EMILIA ROMAGNA 13,7 14,8 11,3 10,7 13,1 18,4
NORD EST 29,6 29,4 26,9 25,5 26,8 33,5
TOSCANA 8,4 6,4 6,5 7,4 9,0 3,8
MARCHE 4,6 4,3 4,4 4,8 4,9 3,0
UMBRIA 4,6 2,1 3,0 2,3 1,9 1,9
LAZIO 4,4 3,8 5,1 4,6 4,3 3,1
CENTRO 21,9 16,6 19,0 19,1 20,1 11,8
MOLISE 1,2 0,8 1,0 1,1 0,7 0,8
ABRUZZI 4,3 3,6 3,8 4,0 3,8 3,9
CAMPANIA 2,4 2,2 2,1 2,6 2,2 1,4
PUGLIA 2,9 5,7 5,3 5,8 5,9 5,0
CALABRIA 0,7 0,9 0,7 0,8 1,0 0,7
SICILIA 1,5 2,0 1,6 1,4 1,7 2,4
SARDEGNA 2,4 2,1 2,9 2,6 1,5 2,1
SUD ISOLE 15,3 17,3 17,3 18,3 16,7 16,3

100 100 100 100 100 100TOTALE ITALIA

(1) G.L.A.: si intende la superficie a disposizione degli operatori a titolo di proprietà o altro titolo di godimento non gratuito, per 
l'esercizio della propria attività di vendita o di servizio.

(2) Spazi comuni: comprendono verde, viabilità e disimpegni


